


"จดัท ำเพื่อสนบัสนุนนิสิต นกัศึกษำในโครงกำร 
โดย แนค ลอง ร่วมกบั กระทรวงดิจิทลัเพ่ือเศรษฐกิจและสงัคม 
กระทรวงกำรอุดมศึกษำ วิทยำศำสตร์ วิจยัและนวตักรรม 

และสมำคมผูใ้ชดิ้จิทลัไทย"



รายละเอยีดผลติภัณฑ์
• 1 เมด็ฟู่  ประกอบดว้ย NAC (N-acetylcysteine) 600 มก.
• ขอ้บ่งใช:้ ละลำยเสมหะ
• ใชไ้ดใ้นผูใ้หญ่และเดก็อำย ุ6 ปีข้ึนไป
• ขนำดรับประทำนวนัละ 1 เมด็ วนัละ 1 คร้ัง
 - โดยหยอ่นเมด็ฟู่ ลงในน ้ำคร่ึงแกว้ รอจนละลำยหมด แลว้ด่ืม
• ลกัษณะเมด็และบรรจุภณัฑ ์: เมด็สีขำว กล่ินมะนำว บรรจุ 10 เมด็ฟู่ ในหลอดอลูมิเนียม ฝำกนัช้ืน
• น ำเขำ้จำกประเทศเยอรมนี
• สถำนท่ีจดัจ ำหน่ำย : ร้ำนยำ โรงพยำบำล



แนวความคดิหลกัในการโฆษณา
(Advertising Concept)

• แนะน ำกำรใชเ้มด็ฟู่ พร้อมกบัปรับภำพลกัษณ์ของแบรนดใ์หเ้ขำ้ถึงคนยคุใหม่ 
(young gen age 20-29 yrs) ไดง่้ำยมำกยิง่ข้ึน 

(เน่ืองจำกคนส่วนใหญ่ไม่กลำ้ซ้ือใชใ้นกำรรักษำเสมหะทัว่ไป เช่นภูมิแพ ้เสมหะใสๆ เพรำะแบรนดดู์เป็นยำ

ส ำหรับรักษำตอนอำกำรหนกั และกลุ่มท่ีซ้ือส่วนใหญ่เป็นคนอำย ุ30 ปีข้ึนไป)



วตัถุประสงค์ของการสร้างสรรค์งานโฆษณา
(Creative Objective)

• เพ่ือส่ือสำรใหก้ลุ่มคนรุ่นใหม่รู้จกัและใชย้ำละลำยเสมหะรูปแบบเมด็ฟู่ ไดอ้ยำ่งถูกตอ้ง 
(ปกติคนกลุ่มน้ีใชย้ำละลำยเสมหะในรูปแบบแคปซูล ไม่คุน้เคยกบักำรใชย้ำในรูปแบบเมด็ฟู่ ) 

• เพ่ือใหค้วำมรู้กบัคนรุ่นใหม่ในกำรใช ้NAC รักษำอำกำรมีเสมหะไดต้ั้งแต่เร่ิมมีอำกำร 



ก าหนดเป้าหมายของการโฆษณา 
(Target Group)

• กลุ่มอำย ุ20-29 ปี, ทุกเพศ, นกัเรียน นกัศึกษำ นกัศึกษำจบใหม่



ข้อความหลกัที่ต้องการส่ือ (Key Message)
ข้อความ: “เม่ือเร่ิมมีเสมหะ ใช ้NAC long”

แสดงภาพ: กำรใชเ้มด็ฟู่  ใหส้อดคลอ้งกบัพฤติกรรมคนรุ่นใหม่ ง่ำย สะดวก วนัละ 1 เมด็ ด่ืมง่ำย

Note ข้อมูลเกีย่วกบัการเกดิเสมหะ
กำรเกิดเสมหะ เกิดไดจ้ำกหลำกหลำยสำเหตุ 
1) สภำพแวดลอ้มท่ีท ำใหเ้กิด เช่น อำกำศเปล่ียน, มลพิษทำงอำกำศ; ควนัพิษ, ฝุ่ น PM2.5
2) กำรติดเช้ือไวรัส : ไขห้วดั ภูมิแพ ้ไซนสัอกัเสบ ไขห้วดัใหญ่ รวมถึงกำรติดเช้ือแบคทีเรีย เช่น คออกัเสบ
3) จำกพฤติกรรมตวัเอง เช่น กำรรับประทำนอำหำรรสจดั กำรด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์และกำรสูบบุหร่ี



สโลแกนของสินค้าหรือแบรนด์
(Tagline & Slogan) 

“เร่ิมมีเสมหะ ใช ้NAC long วนัละ 1 เมด็  ละลำยเสมหะอยำ่งมีประสิทธิภำพ”



ความท้าทายในการโฆษณายา
(Do/Don’t) 

Do 

• ขอ้บงัคบัตอ้งใส่ขอ้ควำมน้ีลงในตอนทำ้ยของหนงัโฆษณำ“จัดท าเพ่ือสนับสนุนนิสิต นักศึกษาใน
โครงการ X Campus โดย แนค ลอง ร่วมกบั กระทรวงดจิิทัลเพ่ือเศรษฐกจิและสังคม               
กระทรวงการอดุมศึกษา วทิยาศาสตร์ วจิยัและนวตักรรม และสมาคมผู้ใช้ดจิทิัลไทย” 

• ขอ้บ่งใช ้ส ำหรับละลำยเสมหะ เท่ำนั้น
• วิธีใช ้รับประทำนวนัละ 1 คร้ัง ใส่ เมด็ฟู่ ลงในน ้ำคร่ึงแกว้ รอละลำยจนหมดแลว้ด่ืมได้
• กำรสะกดค ำวำ่ภำษำองักฤษ  “NAC long” ภำษำไทย “แนค ลอง”
• สีแบรนด ์ขำว/ฟ้ำ
 



Don’t 

• ทุกอริยบทในเร่ือง ตอ้งไม่แสดงถึงควำมทุกขท์รมำน (เพรำะถำ้มีอำกำรทุกขท์รมำนจนทนไม่ไหว ตำมหลกัควรรีบไปพบแพทย)์

• ไม่เป็นกำรโออ้วดสรรพคุณหรือวตัถุอนัเป็นส่วนประกอบของยำวำ่สำมรถบ ำบดั บรรเทำ รักษำ หรอืป้องกนัโรคหรือควำม

เจบ็ป่วยไดอ้ยำ่งศกัด์ิสิทธ์ิหรือหำยขำด หรือใชถ้อ้ยค ำอ่ืนใดท่ีมีควำมหมำยท ำนองเดียวกนั เช่น หำยแน่นอน กำรันตีภำยใน 7 วนั

• ไม่แสดงสรรพคุณยำอนัเป็นเทจ็หรือเกินควำมจริง แสดงสรรพคุณไดเ้ฉพำะมีเสมหะเท่ำนั้น

• ไม่ท ำใหเ้ขำ้ใจวำ่มีวตัถุใดเป็นตวัยำหรือเป็นส่วนประกอบของยำซ่ึงควำมจริงไม่มีวตัถุหรือส่วนประกอบนั้นในยำ 

       หรือมีแต่ไม่เท่ำท่ีท ำใหเ้ขำ้ใจ

ความท้าทายในการโฆษณายา
(Do/Don’t) 



ความท้าทายในการโฆษณายา
(Do/Don’t) 

Don’t 

• ไม่มีกำรรับรองหรือยกยอ่งสรรพคุณยำโดยบุคคลอ่ืน 

• ไม่แสดงสรรพคุณอ่ืนๆ นอกจำกละลำยเสมหะ ท่ีไดรั้บตำมเอกสำรก ำกบัยำ

• ไม่ discredit คู่แข่งแบรนดอ่ื์น

• หำ้มท ำใหเ้ขำ้ใจผดิวำ่เป็นชนิดอ่ืน เช่นอำหำร เคร่ืองส ำอำงค์

• หำ้มท ำใหเ้ขำ้ใจผดิในสรรพคุณยำ สรรพคุณยำท่ีไดรั้บคือ ละลำยเสมหะ เท่ำนั้น

• หำ้มชกัชวนใหผู้บ้ริโภคใชย้ำเกินจ ำเป็น หรือเหมำะสมท่ีจะใชบ้ริโภคเป็นประจ ำ (แนะน ำวำ่ใชเ้ม่ือมีอำกำรเสมหะ

เท่ำนั้น ตวัอยำ่งตอ้งหำ้ม “ใชย้ำ เป็นของขวญัใหค้นท่ีคุณรัก แนะน ำใหพ้กยำ ติดตวัไวต้ลอดเวลำ” 

“ยำปลอดภยั ด่ืมไดทุ้กวนั”)

• หำ้มแสดงขอ้เทจ็จริงท่ีผดิกฏหมำย

• หำ้มโฆษณำขดัต่อธรรมเนียมประเพณีอนัดีงำม (ไม่มีค  ำสบถ ไม่โป๊ ไม่เปลือย)

 



จุดขายของผลติภัณฑ์
(Selling Point)

• บรรจุในบรรจุภณัฑท่ี์มีคุณภำพ: หลอดอลูมิเนียม และมีฝำกนัช้ืน
• น ำเขำ้จำกเยอรมนี
• พกพำสะดวก ด่ืมเพียงวนัละ 1 คร้ัง
• ด่ืมง่ำย 
• กำรออกฤทธ์ิต่ำงจำกยำละลำยเสมหะทัว่ไป เพรำะมีโมเลกลุคือ Acetylcysteine ท่ีออก

ฤทธ์ิละลำยเสมหะ โดยเป็นกำรตดัพนัธะเสมหะโดยตรง ซ่ึงมีผลในกำรลดควำมหนืดของ
เสมหะ

• ตวัยำจะถูกดูดซึมอยำ่งรวดเร็วจำกทำงเดินอำหำร ไม่ตอ้งเสียเวลำรอแตกตวัเหมือนยำเมด็ 
หรือแคปซูล



อารมณ์ของงานที่อยากจะได้
(Mood)

• อยำกใหเ้น้ือเร่ืองโฆษณำคิดจำก insight จริงมำประกอบกำรเล่ำเร่ือง โดยอยำกเห็น
ควำมคิดใหม่ๆ และมุมมองของคนรุ่นใหม่ ในกำรท่ีจะใหก้ลุ่มเป้ำหมำยรู้สึกอยำกจะใช้
ยำในรูปแบบเมด็ฟู่มำกข้ึน และใชเ้ลยทนัทีเม่ือมีเสมหะในล ำคอ ไม่ตอ้งรอใหอ้ำกำร
หนกั

• ให ้content ดูสนุก ส่ือสำรเขำ้ใจ และอยูใ่นกรอบกำรโฆษณำสินคำ้ประเภทยำ
• ตอนน ำเสนอ RTB (Reason to believe) อยำกใหน้ ำเสนอในเชิงวำ่เน้ือหำโฆษณำมำ

จำก insight ใด



Media Channel : Online Channel 

สำมำรถเลือกท ำได ้2 ช่องทำงวำ่จะเป็น YouTube หรือ TikTok โดยคอนเทน้ท่ีคิดตอ้งใหเ้หมำะกบัพฤติกรรม
กำรดูของคนบน platform ท่ีเลือกนั้น

• ความยาวของคลปิ : ไม่เกิน 1 นำที
(แต่อยำกใหล้องคิดเพิ่มวำ่ถำ้จะน ำมำตดัเป็นคลิปโฆษณำตวัสั้น 30 หรือ 15 วินำทีดว้ย คิดวำ่จะตดั scene ไหนของตวัยำว)

• รูปแบบของคลปิ : 
➢ ถำ้เลือก YouTube ใหใ้ชเ้ป็นวิดีโอแนวนอน 16:9
➢ ถำ้เลือก TikTok ใหใ้ชว้ดีิโอแนวตั้ง 9:16

ช่องทางการส่ือสาร และ ความยาวของคลปิ  
(Media Channels and material)



Reference

https://www.youtube.com/watch?v=D8Ys0JHH-Dc https://www.youtube.com/watch?v=ruVPoyDfkjw

30 seconds 15 seconds

ตวัอยำ่งงำนโฆษณำของแบรนดท่ี์ใชอ้ยู่

https://www.youtube.com/watch?v=D8Ys0JHH-Dc
https://www.youtube.com/watch?v=ruVPoyDfkjw


Reference
ตวัอยำ่งงำนโฆษณำของแบรนดท่ี์ใชอ้ยู่
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